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Organischer
Content
Bezahlter 
Content

Was eignet sich wann am besten?



Organischer Content vs. Bezahlter Content 
(Target)

• Reichweite erhöhen

• Sie bestimmen, wer die Anzeige sieht, indem 
Sie das Targeting nutzen

• Erscheint in den Feeds Ihrer definierten 
Zielgruppe

• Erweiterung der Reichweite und Erschließung 
neuer Zielgruppen

• Anzahl der Follower vergrößern und neue 
Zielgruppen erreichen

Bezahlter Content

• Bestehende Communitys pflegen

• Einbindung der bestehenden Follower des 
Unternehmens

• Organisches Wachstum der Anzahl Ihrer 
Follower

• Erscheint und lebt auf der 
Unternehmensseite

• Erscheint in den Feeds Ihrer Follower

Organischer Content



Wann sollte organischer Content
gesponsert werden?

• Sie neue Zielgruppen ansprechen, die Ihre Marke noch nicht kennen

• Sie Ihre Reichweite vergrößern möchten

• Der Content für eine Nischen-Zielgruppe relevant ist

• Der Content zu Ergebnissen führt (Engagement, Lead-Generierung, Event-
Registrierungen)

Organischer Content kann gesponsert werden, wenn …



Bezahlter Content als Basis der Kampagne

• Kampagnenerstellung

• Zielgruppen definieren

• Messung

• Optimierung

• Wiederholung

Schritte der bezahlten Kampagne



Bezahlte  
Kampagnen 
erstellen

In wenigen Schritten zur eigenen bezahlten 
Kampagne



Was benötigt wird

Abrechnungs-
möglichkeit

Kampagne
Manager Tool

LinkedIn Profil
und ein LinkedIn

Unternehmensprofil

Geeignete Inhalte



Was benötigt wird

LinkedIn Profil
und ein LinkedIn

Unternehmensprofil

Die Kampagne ist mit 
dem Unternehmensprofil 

verbunden



Was benötigt wird

Kampagne
Manager Tool

Hier werden 
Kampagnen erstellt 

und optimiert



Was benötigt wird

Abrechnungs-
möglichkeit

z.B. Kreditkarte oder 
auf Rechnung



Was benötigt wird

Geeignete Inhalte

Spezifische, organische 
oder wiederverwendete 

Inhalte



Geeignete Inhalte

Inhalte, die mit Ihren 
Zielen übereinstimmen

Spezifische Inhalte, die für 
die Ziele Ihrer Kampagnen 

gut geeignet sind

Inhalte, die sehr gut 
performt haben

Hier können organische 
Inhalte optimiert und als 

Kampagne beworben 
werden

Wiederverwendete Inhalte

Inhalte, die für ein anderes Ziel erstellt wurden, 
für ein breiteres Publikum bewerben



Kampagnenziel
definieren

Awareness, Consideration, Conversions



Kampagnenziel definieren







Kampagnenziel definieren

AWARENESS

CONSIDERATION

CONVERSIONS



Kampagnenziel definieren

AWARENESS

• Ihre Marke sichtbar machen

• Ganz oben im Gedächtnis bleiben

• Vordenker oder Einflussnehmer 

in Ihrer Branche

• Wo Menschen ein Gefühl dafür 

bekommen, was Ihre Marke ausmacht 

und wofür Sie stehen 
(Fähigkeiten, Leidenschaften oder Dienstleistungen, 
die Sie anbieten)



Kampagnenziel definieren

CONSIDERATION

• Wo man Sie als Unternehmen 

in Betracht zieht, um für oder mit 

Ihnen zu arbeiten

• Enthält in der Regel einen Link zu 

einer Landing Page (mit Formular) oder 

zu einer Seite mit weiteren Informationen 

für die Zielgruppe

• Wo Ihre Zielgruppe eine Aktion durchführt, 

um mehr über Sie zu erfahren



Kampagnenziel definieren

CONVERSIONS

• Wo sich Ihre harte Arbeit auszahlt

• Umwandlung in Kunden oder Leads

• Beiträge enthalten in der Regel 

einen starken CTA



Kampagnenziel definieren

CONVERSIONS



Die Kampagnenstrategie

FULL FUNNEL MEDIA STRATEGY

JANUARY FEBRUARY MARCH

Awareness
Awareness campaign on 
all relevant audiences

Consideration

Video consideration
campaigns
Blogs & sending traffic to
a landing page

Conversion
Lead Gen campaign for all 
that watched the video or
visited the landing page



Live Demo



Dankeschön
Und viel Erfolg bei Ihrer Kampagne!
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