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Bedeutung von 
Social Media 
& LinkedIn

für Marketing- und Vertriebsaktivitäten



Social Media Kanäle sind 
wichtig für die Marketing-
und Vertriebsaktivitäten.



Welche Social Media Kanäle gibt es?



LinkedIn ist die 
wichtigste Social
Media Plattform 
im B2B-Bereich.



Zahlen und Fakten

der B2B-Einkäufer sind 
heute in den sozialen 

Medien aktiv und 
engagiert

91 %

der Führungskräfte 
nutzen soziale Medien 
zur Unterstützung von 
Kaufentscheidungen

84 %

der B2B-Einkäufer 
werden maßgeblich 

durch soziale Medien 
beeinflusst

75 %
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Auf sozialen Medien geteilte Inhalte unterstützen
maßgeblich B2B-Entscheidungen



Zahlen und Fakten

Google indiziert jetzt LinkedIn-Posts und bezieht sie in die 
organischen SEO-Ergebnisse ein.

⇢ LinkedIn-Inhalte erhöhen die Sichtbarkeit der InterSystems-Webseite 

LinkedIn-Inhalte weisen einen hohen Indexierungsgrad auf. 

⇢ Gut gestaltete Inhalte auf LinkedIn haben eine bessere Chance, in den Suchergebnissen höher 
zu ranken

Die Reichweite von Veröffentlichungen auf LinkedIn ist größer 
als das unmittelbare Netzwerk.

⇢ Durch die Indizierung auf Suchmaschinen wird auch ein weltweites Publikum erreicht und die 
Online-Präsenz der Marke exponentiell verstärkt



Neues vom 
LinkedIn-
Algorithmus

Wie Sie das Berwertungssystem von LinkedIn 
optimal nutzen



LinkedIn-Algorithmus – Bewertungssystem

• Dienstag, 08:00 – 11:00 Uhr

• Mittwoch, 08:00 – 11:00 Uhr

• Donnerstag, 08:00 – 11:00 Uhr

Kernzeiten zur optimalen 
Reichweite der Veröffentlichung

• Like ⇢ 1

• Verweilzeit auf Ihrem Beitrag 

> 30 Sekunden ⇢ 2

• Click auf „Mehr anzeigen“ ⇢ 3

• Teilen mit eigenen Gedanken ⇢ 5

• Sofort teilen ⇢ 10

• Kommentieren ⇢ 12

Engagement bewertet nach Aktionen 
(höher = besser)



Key
Learnings

Profitieren Sie von den bisherigen Erfahrungen



Key Learnings

Persönliche Profile 
haben eine höhere 
Wirkung

Der Beitrag eines 
Unternehmenprofils
erreicht ca. 2 % seiner 
Followers

InterSystems Reichweite:
12.827 Followers x 2% ⇢ 256 Personen 



Key Learnings

Persönliche Profile 
haben eine höhere 
Wirkung

Der Beitrag eines 
persönlichen Profils 
erreicht ca. 10 % seines 
Netzwerks

Victorias Reichweite:
830 Followers x 10% ⇢ 83 Personen 



Synergien 
erzeugen

Erweitern Sie Ihre Reichweite



• Unternehmensbeiträge teilen,

• Beiträge von Kollegen kommentieren,

• oder Beiträge von Kollegen teilen.

Durch Synergien können Mitarbeiter die 
Reichweite vervielfachen, indem sie …

Synergien erzeugen



Synergien erzeugen

So teilen Sie einen 
Unternehmens-
beitrag



Synergien erzeugen

So kommentieren 
Sie Beiträge von 
Kollegen



Synergien erzeugen

So teilen Sie die 
Beiträge von 
Kollegen



• Profil regelmäßig überprüfen und aktualisieren (z.B. einmal im Monat)

• Regelmäßig veröffentlichen. Eigener Rhythmus zur Veröffentlichung 
definieren und beibehalten. Auf die optimalen Veröffentlichungszeiten achten.

• Sich persönliche KPIs fürs Networking setzen und regelmäßig den Erfolg 
überprüfen.

• Sich jeden Tag ein Zeitfenster von ca. 15 Min. geben, um Mitteilungen zu 
überprüfen und auf Nachrichten / Feeds zu reagieren.

Tipps zur Erhöhung der Sichtbarkeit



Teil II
Kostenlose Features
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Kostenlose 
Features
Keywordsuche



Keywordsuche

Personen, die in diesem 
Bereich arbeiten/damit zu 

tun haben

+

Experten/Influencer der 
Branche

1. Ebene: 
Vernetzte Personen

2. Ebene: 
Kontakte von vernetzten 

Personen

3.+ Ebene:
Weitere Mitglieder

Wichtig: Man kann nicht nur den 
Experten folgen, sondern auch dem # 

(bspw. #supplychain)



Keywordsuche

Angemeldete Unternehmen 
dieser Branche



Keywordsuche

Weitere Möglichkeiten zur 
Eingrenzung der 
Suchergebnisse



Keywordsuche

Relevante Gruppen zum 
Thema/zur Branche



Kostenlose 
Features
Gruppen



LinkedIn Gruppen

Nach welchen Kriterien 
entscheide ich mich für die 

richtige Gruppe?

- Themen

- Gruppenmitglieder

- Beitragshäufigkeit

- Mitgliederzahl

- Land/Region

- Aktivitätsstatus

- Themen

- Gruppenmitglieder

- Beitragshäufigkeit

- Mitgliederzahl

- Land/Region

- Aktivitätsstatus



LinkedIn Gruppen

Abhängig von Ihren individuellen Zielen und 
Intentionen!

Nach welchen Kriterien entscheide ich mich für die richtige Gruppe?



LinkedIn Gruppen

Nach welchen Kriterien entscheide ich mich für die richtige Gruppe?

Abhängig von Ihren individuellen Zielen und 
Intentionen!

Gruppenmitglieder (Analysten, 
Unternehmensberater), 

Qualität der Beiträge
Trendthemen, Treiber (bspw. 

ESG)

Gruppenmitglieder
(Positionen), Beitragshäufigkeit

Mitgliederanzahl,
Gruppenmitglieder,

Land/Region

Gruppenmitglieder 
(Konkurrenten),

Beitragshäufigkeit
Branchentrends Networking Brand AwarenessWettbewerbsanalyseInformationen sammeln Austausch & Nurturing



LinkedIn Gruppen

Nach welchen Kriterien entscheide ich mich für die richtige Gruppe?

Sonstige Merkmale:

Gute Moderation



Dankeschön
Und viel Erfolg bei Ihrer Kampagne!
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